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Verpönt wie das Rauchen an Bord von Flugzeugen?
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Verpönt wie das Rauchen an Bord von Flugzeugen?

Wenn ein neues Arzneimittel zugelassen wird, muss dies möglichst schnell bekannt gemacht werden.

Der pharmazeutische Unternehmer (pU) hat wegen des begrenzten Patentschutzes (20 Jahre ab

Anmeldung des Wirkstoffs) nur einige Jahre Zeit, mit dem Originalpräparat Umsatz zu machen. Nur

sehr selten sind neue Arzneimittel so innovativ, dass sie zum Selbstläufer werden („good drugs should

sell themselves“). In den meisten Fällen handelt es sich bei Neuzulassungen um Me-too-Präparate,

Scheininnovationen oder Arzneimittel mit geringem Zusatznutzen (vgl. 1). Solche Arzneimittel können

dennoch durch ein geschicktes Marketing zu einem Verkaufserfolg werden. Die potenziellen

Verschreiber werden daher mit allen Mitteln der Werbungskunst beeinflusst – man könnte auch sagen:

auf das neue Präparat programmiert… Bitte abonnieren oder Kennlernartikel anfordern –>
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Verlässliche Daten zu Arzneimitteln

DER ARZNEIMITTELBRIEF informiert seit 1967 Ärzte, Medizinstudenten, Apotheker und Angehörige

anderer Heilberufe über Nutzen und Risiken von Arzneimitteln.

DER ARZNEIMITTELBRIEF erscheint als unabhängige Zeitschrift ohne Werbeanzeigen der

Pharmaindustrie. Er wird ausschließlich durch seine Leserinnen und Leser, d. h. durch die

Abonnenten, finanziert. Wir bitten Sie deshalb um Verständnis, dass wir aktuelle Artikel nur

auszugsweise veröffentlichen können.
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